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RELACJE Z MEDIAMI W US
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Wiasciciel agencii PR i szkoleniowej Instytut
PUBLICO, prezes Polskiego Stowarzyszenia
public Relations, petnomocnik Kanclerza Wyzszej
Szkoty Humanitas ds. PR. Trener, doradea - budo-
wanie| realizacia strategii PR, marketing poli-
tyczny i komunikacia kryzysowa ze szczegolnym
uwzglednieniem branzy medyczne].
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Teksty w dziale ,Strefa Kariery”
powstaty przy wspotpracy z Polskim
Stowarzyszeniem Public Relations.
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